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Sprecher Text

Steffen Nagel Guten Morgen meine Damen und Herren, herzlich willkommen
(Managing Direc- | bei Liebherr!

tor Sales & Mar-
keting) Wir freuen uns, dass Sie den Weg nach Berlin gefunden haben.
Wir haben heute spannende Themen speziell fur Sie mitgebracht
- Produkte und Innovationen. Bevor wir darauf einsteigen: Gerne
zuerst ein paar Eckdaten zur Firmengruppe Liebherr und der
Sparte Hausgerate.

Im Geschaftsjahr 2021 erzielte das Familienunternehmen Lieb-
herr einen Umsatz von uber 11,6 Mrd. Euro und beschaftigte
weltweit Uber 50.000 Mitarbeitende. Wir als Sparte Hausgerate
leisten schon seit 1954 einen signifikanten Beitrag zum Unter-
nehmenserfolg der Gruppe. Im 2021 verbuchten wir bei den
Kuhl- und Gefriergeraten einen Umsatz von Uber 1 Mrd. Euro.

Das entspricht einer Steigerung um 44 Millionen Euro bzw. 4,4
Prozent im Vergleich zum Vorjahr. Dies ist eine starke Team-
Leistung in diesen anspruchsvollen Zeiten.

Die Zahlen und Fakten der Vergangenheit kennen Sie wahr-
scheinlich schon und das Interesse geht auf jeden Fall eindeutig
in Richtung Gegenwart und Zukunft. Auf der Leitmesse der Bran-
che, der IFA, werden wir hier in Berlin ein Feuerwerk an Produkt-
neuheiten vorstellen. Dabei werden wir unsere Kompetenz als
Spezialist fur Kihlen und Gefrieren eindrucksvoll unter Beweis
stellen und eine Weltneuheit zeigen.

Es ist uns eine groBe Freude unser neues Portfolio an hochwerti-
gen Geraten und Frischelosungen vorzustellen.

Seit der letzten IFA haben wir es nachhaltig weiterentwickelt.
Alle Neuentwicklungen, die hier im Rampenlicht stehen, verbin-
det eines: Sie beschreiben den Weg zu mehr Nachhaltigkeit.




Damit wollen wir auch Verantwortung ubernehmen. Verantwor-
tung fur Mensch und Umwelt. Diese Produktverantwortung ist in
den Grundwerten unseres Unternehmens manifestiert. Die For-
schung und Entwicklung von dkologischen Produkten hat bei
uns seit Jahrzehnten Tradition.

Gerne stellen wir Ihnen 3 wesentliche Argumente fir mehr Nach-
haltigkeit vor:

1. Die Energieeffizienz - ein Innovationsfeld, das heute wichtiger
ist denn je. Sei es aus 0kologischen, politischen oder 6konomi-
schen Grinden heraus.

2. Ihre Frischetechnologie zur Reduzierung von Lebensmittelver-
schwendung. Bereits in 1991 haben wir uns die BioFresh-Tech-
nologie patentieren lassen.

3. Die Langlebigkeit und hohe Qualitat der Gerate bis ins kleinste
Detail.

Meine Damen und Herren,

Wir werden den eingeschlagenen Weg hin zu 6kologischen
Frischelosungen voller Innovationskraft fortsetzen - und dabei
um ein wesentliches Argument erganzen: um das der Kreislauf-
fahigkeit

Welchen bedeutenden, groBen Schritt wir dabei vorangekommen
sind, zeigt unser diesjahriges IFA-Highlight. Sie werden heute die
Ersten sein, denen wir die besonders beeindruckende Weltpre-
miere vorstellen, welche die Zukunft des Kiuhlens und Gefrierens
maBgeblich mitgestalten wird. In wenigen Minuten erfahren Sie
mehr, seien Sie gespannt.

Und so steht die IFA flr uns ganz unter dem Motto: Shaping the
future of freshness. Meine Kollegin Viola Linke fihrt sie durch
unsere Frische-Welt auf der IFA und deren Zukunft, die heute
schon beginnt.

Viola Linke

(Head of Global
Communication &
Brand Manage-
ment)

Einen wunderschonen guten Morgen!

~Shaping the future of freshness”. Die Zukunft der Frische ge-
stalten. Dieses Motto bringt auf den Punkt, woflr unser Auftritt
auf der diesjahrigen IFA steht.

Wir ,gestalten” - weil wir es als Spezialist fur Kihlen und Gefrie-
ren als unsere Verantwortung betrachten, die gesamte Branche




mit Innovationen zu bereichern, die unseren Kundinnen und Kun-
den zugutekommen.

Wir gestalten die ,Zukunft” - und bringen so unsere langfristige
Orientierung zum Ausdruck. Unsere Orientierung in Richtung
Nachhaltigkeit. Sie werden dabei auf dem Stand entdecken,
dass flr uns die Zukunft schon heute startet. Unser Highlight,
eine Weltpremiere, die jetzt schon mehrfach angeteasert wurde,
wird Ihnen gleich deutlich zeigen, wohin der Weg flhrt.

Und schlieBlich dreht sich alles um unseren Markenkern ,Fri-
sche”. Genauer gesagt darum, flr unsere Kundinnen und Kunden
die Frische ihrer Lebensmittel zum absoluten Genusserlebnis zu
machen - jeden Tag aufs Neue.

All diese Gedanken werden Sie bei Ihrer Erkundungstour auf un-
serem Stand wiederfinden.

Sie finden im Publikumsbereich die Themen Energieeffizienz, Fri-
schetechnologien, nachhaltige Losungen sowie einen weiteren
Bereich, der sich unserem zeitlosen, mehrfach pramierten De-
sign verschreibt.

Im Publikumsbereich genauso wie im Handlerbereich gleich hier
nebenan demonstrieren wir unsere Weltpremiere. AuBBerdem fin-
den Sie im Handlerbereich die neuen Modelle unserer freistehen-
den GrandCru Weinschranke, die wir nachstes Jahr auf den
Markt bringen. Sie sind voll und ganz auf die Lagerung speziali-
siert. Schauen Sie sich im Anschluss gerne an, wie sie ideale Be-
dingungen bieten, um den Geschmack zu bewahren und das Rei-
fepotenzial groBer Weine zur Entfaltung zu bringen.

Lassen Sie uns also jetzt in unsere Frischewelt eintauchen und
auf unsere Produkte und Lésungen schauen:

Sie sind nicht nur Beleg fur das bisher Gesagte.

Sie knupfen direkt an die Fokusthemen an, mit denen wir uns auf
dem Weg zu mehr Nachhaltigkeit befassen.

Johannes Ruf wird uns jetzt mehr daruber erzahlen.

Johannes Ruf JR: Guten Morgen!
(Head of Global
Product Manage- | VL: Wir gestalten die Zukunft der Frische. Da bieten sich die Fri-




ment & eBusi- schetechnologien selbst als Startpunkt fur unsere Erkundungs-
ness) / Viola tour an. Was sehen wir dazu hier auf der IFA?
Linke

JR: Wir sehen am Beispiel unserer neuen Einbaugerate-Genera-
tion samtliche technologischen Raffinessen, die Lebensmittel
moglichst lange frisch halten. Das ist unser Beitrag dazu, ver-
meidbare Lebensmittelverschwendung zu reduzieren. Ein dkolo-
gisch relevantes Thema, wenn man bedenkt, dass alleine in
Deutschland Lebensmittel im Wert von 5,6 Milliarden Euro weg-
geworfen werden.

VL: Das ist leider eine Situation, die zwischenzeitlich in vielen
Landern der Erde verbreitet ist. Was kann Liebherr hier tun, und
was zeichnet uns aus?

JR: Als Erfinder der BioFresh-Technologie haben wir eine lang-
jahrige Entwicklungskompetenz. Wir bauen permanent Fort-
schritte ein, wie zuletzt beim BioFresh Professional mit HydroB-
reeze, dem Nebel mit dem Extra-Frische-Kick.

Unser hoher Qualitatsanspruch fihrt auBerdem dazu, dass alle
unsere Kuahl- und Gefrier-Kombigerate mindestens mit dem be-
kannten DuoCooling ausgestattet sind, welches das Austrock-
nen der Lebensmittel deutlich reduziert.

Sie sehen hier auf dem Bild, um wie viel frischer das Gemuse
noch nach 10 Tagen ist, verglichen mit einer zentralen NoFrost-
Technologie. Und wenn Sie dann den Frische-Erhalt im BioFresh-
Safe sehen, verstehen Sie, warum wir mit dieser ausgereiften
Technologie mafBgeblich helfen kdnnen, dass weniger Lebens-
mittel weggeworfen werden missen.

Wir unterstitzen Kundinnen und Kunden aber nicht nur bei der
Lagerung, sondern auch bei der Planung.

Im Bereich, der unserer Einkaufslisten- und Vorrats-App HNGRY
gewidmet ist, zeigen wir unsere modulare Kamera HNGRYnsite.
Sie wird im ersten Halbjahr 2023 erhaltlich sein als smarte Er-
ganzung fur jeden Kuhlschrank. Alle Lebensmittel immer und von
uberall aus im Blick zu haben - darin besteht der Hauptnutzen
der Cam. So wird nur das gekauft, was wirklich bendtigt wird,
und Doppeleinkaufe gehoren der Vergangenheit an.




VL: Unsere Kundinnen und Kunden wollen die Lebensmittel aber
nicht nur moglichst lange frisch genief3en. Sie mochten auch
moglichst wenig Strom verbrauchen. Das Stichwort ist die der-
zeit viel diskutierte Energieeffizienz. Auch hierzu finden Sie ei-
nige Entwicklungen auf unserem Stand. Welche sind das, Johan-
nes?

JR: Zunachst sind unsere neuen Generationen an Stand- und
Einbaugeraten in den besten Energieeffizienzklassen zu Hause -
das gilt fur alle unsere Produktgruppen mit rund 350 Modellen:
Klhlgerate, Gefriergerate und Kuhl-Gefrierkombinationen.

Trotzdem arbeiten wir permanent an weiteren Verbesserungen.
Und so konnen wir als Neuheit vier Standgerate-Kombinationen
in der Energieeffizienzklasse A vorstellen. Sie werden ab Oktober
verfligbar sein.

VL: Es ist wirklich beeindruckend, welche Verbesserungen schon
jetzt seit Einfuhrung des neuen EU-Energie-Labels im letzten
Jahr moglich waren!

JR: Das neue Label hat uns enorm motiviert. Gleichzeitig war un-
ser Anspruch, nicht nur auf die Klassifizierung selbst, sondern
auf deren langen Erhalt zu achten. Damit den Kundinnen und
Kunden der Vorteil, den das Label verspricht, auch voll zugute-
kommt. Insbesondere bei einem Gerat, das 24 Stunden an 7 Ta-
gen die Woche lauft.

Was heif3t das? Es gibt unterschiedliche Qualitaten bei den Iso-
lations-Paneelen, die in die Schaumisolierung des Gehauses in-
tegriert werden, um die hochsten Energieeffizienzklassen zu er-
reichen. Die Qualitat macht sich im Alterungsverhalten bemerk-
bar. Liebherr setzt nur langlebige Paneele ein. Sie tragen dazu
bei, dass der Energieverbrauch im Gegensatz zu anderen gangi-
gen Alternativen in Kihlgeraten auch nach Jahren der Nutzung
noch gering bleibt.

VL: Kannst Du das anhand dieser Grafik naher erklaren, die wir
hier sehen?

JR: Die Grafik basiert auf fundierten Messungen und Analysen
und sagt vereinfacht: Nach beispielsweise 15 Jahren eines Gera-




telebens einer Kuhl- und Gefrierkombi in A nimmt die Warmeleit-
fahigkeit der geringwertigen Paneele stark zu, das heil3t die Iso-
lationskraft sinkt, wahrend sie bei hochwertigen Paneelen stabi-
ler bleibt. Dadurch kann sich der Stromverbrauch je nach ver-
wendeter Qualitat erheblich unterscheiden - bei anfanglich glei-
chen Werten. Beim Einsatz geringwertiger Paneele erhoht sich
der Energieverbrauch um 100% wohingegen er sich bei hochwer-
tigen Paneelen um lediglich 30% erhoht.

VL: Ich schlage vor, wir kommen nun zu unserem Highlight auf
der IFA, zu unserer absoluten Weltpremiere.

JR: Sehr gerne - Energieeffizienz ist daflr eine wunderbare
Uberleitung - werfen wir einen Blick auf das Video

Video BluRoX

Johannes Ruf

Meine Damen und Herren: BluRoX!

BluRoX ist ein groBer Schritt in Richtung dkologisches Produkt-
design, hin zur Kreislaufwirtschaft.

BluRoX nutzt anstatt des herkdmmlichen Polyurethan-Schaums
eine effektivere Form der Kalteisolierung: ein Vakuum.

Im Unterschied zur bisherigen Vakuumdammungen, die aus meh-
reren eingeschaumten Vakuumisolationspaneelen besteht, set-
zen wir einen vollstandigen, formstabilen 3D-Vakuumkdrper ein.
Bestehend aus einer Hochbarriere-Folie, dem Kernmaterial Perlit,
einem Lavagestein und einer Sorptionspumpe.

So bringt die Technologie Uberzeugende Vorteile:

1. Eine hohe Energieeffizienz in den Klassen A und B, die Uber
die Lebensdauer des Gerats lange erhalten bleibt.

2. Ein um bis zu 25% groBeres Nutzvolumen, im Vergleich zu ei-
nem Gerat mit den gleichen AuBenmafen. Heil3t wir bendtigen
keine groBeren Masse um mehr Nutzvolumen anzubieten.

3. Die Kreislauffahigkeit verwendeter Materialien. Denn Perlit ist
ein naturlicher Rohstoff, der ohne chemische Aufbereitung wie-
derverwenden werden kann.

Wenn wir an die Abbildung zur Alterung von Vakuumdammung



http://home.liebherr.com/blurox

zuruckdenken, dann bietet BluRoX einen weiteren Vorteil:

Ihre Dammleistung ist sogar noch bestandiger als von bisher be-
kannten Vakuum-Isolations-Paneelen.

Das bedeutet, hohe Energieeffizienzklassen konnen noch langer
gehalten werden.

Liebherr hat mit BluRoX ein absolutes Innovationshighlight.

Den Anfang macht im Januar 2023 unser Gefriergerat FNb 5056,
bei dem die Tur mit BluRoX-Technologie ausgestattet sein wird.
Die Wande dieses Hybrid-Modelles werden noch durch die her-
kommliche Schaumisolierung gedammt. Schon dieses Gerat wird
als weltweit erstes seiner Art die Effizienzklasse ,,B“.

Im Laufe der nachsten zwei Jahre prasentiert Liebherr dann den
ersten vollstandig mit Vakuum-Perlit-Technologie ausgestatte-
ten BluRoX-Gefrierschrank. Dieses Gerat wird noch energieeffizi-
enter sein, ein groBeres Nutzvolumen haben und weitere Vorteile
bringen.

Mit BluRoX startet die Vakuum-Perlit-Technologie in eine nach-
haltigere Zukunft, in der wir bei Liebherr ein Nebeneinander der
beiden Isolationsmaoglichkeiten Schaum und Vakuum sehen wer-
den - in guter Erganzung zueinander.

Steffen Nagel

Vielen Dank, Viola und Johannes, meine Damen und Herren -
was fuer eine Weltpremiere!!

Mit BluRoX haben wir ein echtes Alleinstellungsmerkmal - durch
Patente abgesichert, als Ergebnis von 10 Jahren Entwicklungs-
arbeit.

Das kann nur der Spezialist flr Kihlen und Gefrieren.

Eine revolutionare Isolations-Technologie, die sich auszeichnet
durch

1. hochste Energieeffizienz, die langfristig erhalten bleibt

2. mehr Volumen

3. Kreislauffahiges Produktdesign

FUr eine nachhaltigere Zukunft fr uns alle!

Herzlichen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!




